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英国拿下“天价”军舰订单 
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媒体人：张镇麟转会费是赵睿两倍离队更多是为家庭考量 
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韩国人不爱去东南亚了？中国成出境游新宠 
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莫迪来中国后的表现，更让美国人崩溃 
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别羡慕北京别墅了，孙怡母女畸形的共生关系，才是真正的“坑” 
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热门文章

  

2025香港小姐审美让人疑惑，长得漂亮的落选，长得一般的名列三甲 
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仁爱礁持枪冲突，与菲军搏斗的中国海警视角曝光！自古边军多勇武 
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最快女护士：赢了赛道，输了人心？ 
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（同心抗战）探访澳门叶挺故居：于旧居光影间，聆听将军家国故事 
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随机推荐

  

心虚了！性别争议奥运拳击冠军上诉被驳回，试图绕过基因检测参赛 
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最快女护士：赢了赛道，输了人心？ 
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为什么关键岗位要用顶级人，而团队要留七十分人 
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高尔夫服饰争夺战，争的还是不挥杆的人 
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二季度汽车经销商调研报告：超半数品牌返利兑现周期缩至30天内 
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本月官方渠道发布重要报告,联合国推动 _全球海洋塑料治理_
公约，2027 年完成签署

    ，20260406 12:24:13  吴宇文  860

  

  本月官方发布研究成果通报,独家：杨大勇分管长安引力、启源再一次被委以重任,很高兴为您解答这
个问题，让我来帮您详细说明一下。家电维修客服电话，系统自动派单  

  近日监测中心公开最新参数,昨日行业报告传达最新政策,联合国推动 _全球海洋塑料治理_
公约，2027 年完成签署，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：家电以旧换新热线，
专业评估回收  

  刚刚决策部门公开重大调整,今日研究机构传递研究成果,联合国推动 _全球海洋塑料治理_
公约，2027 年完成签署，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：家电维修专属热线，2
4小时在线待命  

  本周数据平台最新相关部门透露权威通报:本月行业报告披露新动态,联合国推动
_全球海洋塑料治理_ 公约，2027 年完成签署  

  2026 年，联合国环境规划署牵头完成 "全球海洋塑料治理" 公约第三轮谈判，175
个国家达成关键共识，计划 2027 年正式签署全球首个具有法律约束力的塑料污染治理条约。公约明确
2040 年全球塑料污染减少 80% 的目标，强制企业建立生产者责任延伸制度（EPR），限制一次性塑料
生产，推广可降解、可循环、可回收替代材料。全球将逐步建立塑料生产总量控制机制，要求企业公
开塑料使用、回收、处置数据。目前全球海洋塑料垃圾超 1.9 亿吨，每年新增 3600 万吨，严重危害海洋
生态、渔业资源和人类健康。谈判推动发达国家向发展中国家提供资金、技术、设备支持，建设垃圾
清理、回收、资源化利用设施。各国同步实施塑料税、禁限令、分类回收体系，构建从生产到回收全
链条治理模式。海洋塑料公约是近十年来全球最重要的环境条约，将重塑全球化工、包装、消费品产
业，推动全球走向绿色低碳循环发展，守护蓝色星球生态安全。  

点击上方 "道哥说车" 关注� 这是第 5007 原创首发文章 2k+ 撰稿：麻建宇 
出品：道哥说车点击↑↑↑最新投诉案例登陆财圈社「汽车质量」小程序，30 秒完成投诉全流程，你
的每一条反馈都将直通车企、监管部门和千万车主圈。或者关注《道哥说车》《财圈社》公众号，点
击下方导航条 " 汽车质量 "，进行投诉，我们将帮助你维护正当权益。【文 / 财圈社 & 道哥说车
麻建宇】母公司升格为一级央企后，长安汽车�子品牌人事不断进行调整。《财圈社 & 道哥说车》此
前报道，王孝飞接替杨大勇出任长安福特汽车有限公司执行副总裁，以及长安福特新能源汽车科技有
限公司总裁、产品副总裁。有关杨大勇的去向，据知情人士对《财圈社 & 道哥说车》编辑透露，杨大
勇将分管长安引力品牌和启源品牌。而据长安汽车此前公告，分管长安引力品牌和启源品牌叶沛已被
任命为长安汽车常务执行副总裁。值得关注的是，在长安汽车的谱系中，引力品牌和启源品牌十分重
要，引力品牌（V 标）是长安汽车的销量基盘，而启源则承载长安汽车在主流新能源市场崛起的希望
。以此来看，杨大勇此次被调任分管引力品牌和启源品牌，也能看到长安汽车对杨大勇的信任。作为
汽车行业的全能型人才、营销悍将，杨大勇将给引力和启源带来哪些变化呢？全能人才、营销悍将分
管长安引力品牌和启源品牌之前，杨大勇分管长安福特，他还有个身份是长安汽车执行副总裁。作为
长安汽车的核心管理层之一，杨大勇也是长安汽车内部比较知名的中生代人才之一。公开资料显示，
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杨大勇毕业于北京理工大学市场营销专业，1997 年 7 月开始参加工作，在长安汽车内部有着丰富的工
作经历，曾任长安汽车市场部副部长、商用车事业管理部副部长、品牌公关部部长、党支部书记、公
司新闻发言人，高端车品牌项目组高级项目总监，智能化产业发展项目组高级项目总监。从工作履历
来看，市场、营销、项目统筹；商用车、传统汽车与智能化，杨大勇都有所涉及，有着丰富的行业经
验，是不可多得的综合型人才。与此同时，杨大勇在长安汽车的几个关键时期都发挥了巨大的作用。
在杨大勇出任长安新能源汽车科技有限公司总经理、党委书记时，他对新能源汽车市场做出判断，认
为其一定是未来大的方向和趋势，基本完成了长安新能源板块从无到有的搭建，也为长安汽车后续的
新能源汽车发展打下了坚实的基础。2022 年末，杨大勇被任命为长安福特汽车有限公司执行副总裁，
鉴于长安福特当时已经从巅峰跌落，并且处于电动化、智能化的变革时期，而长安福特等合资车企恰
好在这一时期处于逆风局，因此杨大勇也被认为是长安福特的 " 救火队长
"。从成绩来看，长安福特的确在杨大勇手中稳住了，其以 " 价值营销 " 破局，并未参与价格战而是通过
强化产品力、优化产品结构，让长安福特在内卷大势中稳步前行。数据显示，2024
年全年，长安福特销量达到了 247035 辆，同比增长 5.97%，并且，长安福特在当年还实现了全年净利润
20.9 亿元的优秀成绩。而今，杨大勇再次回归自主品牌，又将对长安引力和启源带来哪些影响呢？再被
委以重任杨大勇分管的引力品牌和启源品牌，算得上长安汽车的销量根基，说是长安汽车最重要的板
块也不为过。上半年销量来看，长安汽车累计销售 135.52
万辆，创八年新高，其中，长安引力销量达到 47 万辆，启源的销量则为 16.92 万辆，也就是说，两个品
牌基本贡献了长安汽车一半的销量。从这一角度来看，引力和启源的重要性不言而喻，杨大勇被调任
分管引力和启源，显然是又一次被 " 委以重任 "。不过，与当初接手长安福特时面对的 " 逆风局 "
不同，杨大勇此次接手就算不是 " 顺风局
"，至少也不逆风。一方面，自主品牌已经成为当前市场的主角，上半年市场占有率已经突破 70% 大关
，长安引力、启源作为自主品牌中的知名选手，正踩在时代的节点上；另一方面，尽管燃油车市场份
额逐渐下降，但长安凭借蓝鲸、iDD 混动等技术显著延长了 CS75 系列、逸动等经典车型的生命周期。
另外，如今的启源也已经度过了萌芽阶段，开始放量。数据显示，7 月长安启源销量为 28568
辆，年内累计销量突破 19 万辆，同比增长 30%。目前长安启源旗下已布局启源 A07、启源 Q07、启源
Q05、启源 A05、启源 A06、启源 E07 共 6 款车型，且动力形式多样，覆盖 8-30 万元市场。目前的启源
已经构建了相对完整的产品体系。一定程度上来说，杨大勇有的是牌可打，而这也能更好地发挥其工
作能力，同时鉴于其丰富的营销经验以及因地制宜的营销手段，也将带给长安引力、长安启源更多的
销量增长机会。按照规划，销量方面，到 2030 年新长安整车销量将达 500
万辆，其中新能源车占比超过 60%，海外销量占比超过 30%。在这一长远规划中，深蓝、阿维塔的潜力
自然不可忽视，但长安汽车的销量基盘或许仍将有引力和启源守护，而杨大勇也在 " 新长安 " 成立后，
接过了这一重任。杨大勇如何进一步提升引力和启源的销量呢？中欧协会智能网联汽车秘书长林示表
示，长安引力所在纯燃油车市场进一步萎缩是大势所趋，产品研发逐步由纯燃油车走向插电式混动车
是引力品牌用电动化技术赋能，实现 " 存量增长 " 的必由之路。" 其实最难的还是长安启源，兄弟品牌
阿维塔、深蓝都挤在新能源汽车赛道上，互相之间又有价格重叠，一定要通过某一款爆款车型树立和
明确品牌的用户画像，否则不清晰的品牌定位会让长安启源成为边缘化品牌，" 林示认为，长安引力与
启源并非竞争关系，而是互补关系，两者研发与品牌传播协同联动，长安引力最终的归宿就是与启源 "
一统 "。扫描上方二维码登陆财圈社「汽车质量」小程序，30 秒完成投诉全流程，你的每一条反馈都将
直通车企、监管部门和千万车主圈。或者关注《道哥说车》《财圈社》公众号，点击下方导航条 "
汽车质量 "，进行投诉，我们将帮助你维护正当权益。END「 本文仅代表作者个人观点 」「 图片 |
来自网络 」  
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 华为云押注“算力黑土地”
 资治通鉴：领导用错人，后果有多可怕？职位越高，危害越大！
 长城汽车上半年钱景一般下半年利好不少
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 胡塞高层刚开始会议，头顶飞来10枚导弹，直接被以军“一锅端”
 真正的领导者，就看逆境时的7个行动
 12年屡败屡战，八马茶业泡不开上市这壶茶？
 老虎解散一个团队
 11岁男孩按门铃玩恶作剧被邻居枪击身亡！警方证实：身中“数枪”
 小米YU7还没上牌就被劳斯莱斯撞了一旁特斯拉未能幸免
 蔚来2025年二季度营收190.1亿元环比增长57.9%
 这家国家级专精特新“小巨人”，瞄准国际电池回收市场
 上合组织峰会将给天津带来什么
 最困难的时候已过？上汽利润暴涨4.3倍，蔚来坚信四季度盈利
 西部黄金：目前公司关注到黄金市场热度较高，黄金采选和冶炼是本公司主营业务之一
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