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昨日官方更新最新行业动态,药监局要求中成药删除
_尚不明确_，规范药品说明书标注

    ，20260415 05:22:51  蔡艳卉  504

  

  本周跨学科研究机构发布新成果,iCAR：不堆参数不追风口，坚持做年轻人的“特色车”,很高兴为
您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下。家电延保服务专线，长期保障支持  

  近日检测中心传出核心指标,昨日官方更新最新行业动态,药监局要求中成药删除 _尚不明确_，规范
药品说明书标注，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：客服中心多渠道接入，响应
迅速  

  刚刚决策小组公开重大调整,今日监管部门公开新政策变化,药监局要求中成药删除 _尚不明确_，规
范药品说明书标注，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：专业维修团队，客服热线
一键联系  

  在线维修进度查询:本周行业报告披露政策新动向,药监局要求中成药删除
_尚不明确_，规范药品说明书标注  

  国家药监局近日发布公告，要求所有中成药生产企业全面修订药品说明书，删除不良反应、禁忌、
注意事项等项目中 "尚不明确" 的模糊表述，2026 年底前全部完成整改。公告明确，企业必须基于药理
研究、临床观察、不良反应监测等数据，如实补充相关安全信息，不得隐瞒或简化。对暂无充分数据
的品种，药监局将分类指导、分步推进，督促企业开展补充研究。此举旨在解决中成药说明书信息缺
失、用药指引不清晰等长期问题，保障公众用药安全有效。同时，药监局加强中药上市后监测，建立
健全不良反应快速报告和风险预警机制，推动中药从 “经验用药” 向 “科学用药” 转型。行业人士表
示，规范说明书将倒逼企业加大研发投入，提升中药质量控制水平，促进中医药标准化、现代化、国
际化发展。  

汽势 Auto-First｜撒马尔 车企堆科技、讲参数，已经哄不好这届年轻人了，对于年轻用户来说，选车早
已不是从参数表里挑答案。这辆车必须是 " 六边形战士 "：足够个性，是一辆真正有特色、不可复制的
车；足够有设计感，拒绝千人一面的重复；足够有情绪价值，能给自己提供一个交通工具属性之外的
功能；足够好开，既要轻松穿梭于城市通勤的城市巷道，又要征服假日游玩的泥泞道路。8 月 29
日开幕的成都车展，不少年轻用户穿梭其中。从进门的 16
号展馆开始，一路前行，品牌百花齐放、车型花样繁多，直到走到 5 号馆的 iCAR 的展台，很多人会瞬
间眼前一亮。展台热闹非凡、来往人群熙熙攘攘，核心位置陈列的，正是此次车展备受瞩目的 V23
赛博版。这款车不仅是中国首款纯电赛博风格 SUV，更堪称承载着高阶科技、未来构想与反叛精神的
文化符号。其以未来战甲为设计灵感，将个性、趣味与品质融合得恰到好处，独特的 Y 字形拉花、"
银翼杀手 " 车漆配色以及同级别唯一 " 幻境白 "
内饰设计风格，为车辆赋予了极高的情绪价值。更关键的是，此次首次公开实车亮相的 V23 赛博版，
是与超境汽车联袂开发的成果，它并非东拼西凑改装件，而是从设计之初就遵循一体化开发逻辑的量
产共创产品。这种专业的合作模式，彻底打消了用户对改装车的品质、维保及合法性顾虑，让用户无
需再为改装后的车辆是否合法合规而费心，能够毫无负担地拥有这款未来赛博风座驾。正如 iCAR
品牌事业部总经理苏峻博士所言，" 复制平庸的产品，iCAR
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将失去存在的意义。我们的愿景就是要成为特色新能源车全球第一品牌，iCAR
希望让每个人都有机会得到一辆真正属于自己的、有个性的特色车，V23
就是年轻人的情绪盲盒。"在汽势 Auto-First 看来，推出 V23
赛博版这样一款极致个性化的产品，其底气正来源于 iCAR V23 在市场上的巨大成功。销量就是答案近
两年，新能源市场增速迅猛，渗透率不断提升，乘联分会发文预测，8 月新能源车销量预计破 110
万，渗透率冲高至 56.7%。与此同时，方盒子车型因其造型风格和实用性更受市场青睐，成为新能源
SUV 市场里火热的细分品类。销量数据显示，iCAR V23 自上市以来，凭借 " 硬派复古 × 科技赛博 "
的独特美学设计与卓越的产品力，迅速引爆市场，2025 年 1-7 月累计销量达 34,840
台，一举夺得新能源方盒子 SUV
销量冠军，强势登顶新能源方盒子细分市场销量冠军，品牌全网粉丝量已突破 500
万。凭借独特的产品风格属性和高能改装玩法，iCAR
收获了许多热爱改装与自驾游出行的用户群体，其中女性占比超 45%，改装率超 80%，而高达 35%
的转介绍率，更成为 iCAR 口碑驱动增长的有力证明。在这背后，是当大多数品牌仍在堆砌续航里程、
比拼屏幕数量、追逐智驾热点时，iCAR
选择了一条与众不同的路径，正因如此，在当今高度同质化的新能源汽车市场里，iCAR
才显得格外醒目。本质上是 iCAR" 只做特色车 "
的坚守，为新能源汽车市场提供了另一种可能。换句话说，当大多数品牌还在追逐风口的路上，iCAR
已经证明：真正的风口，从不在于追逐，而在于创造。iCAR" 只做特色车 "换个角度理解，" 之前的销
量只是铺垫，真正的故事才刚刚开始。"刚刚结束的这个暑假，也许你独自一人出游，也许拖家带口，
但有一点共识是，一个地方在地理坐标或者美食上留在你脑海中或者味蕾里的记忆，一定因为它是独
特的、独一无二的、独家的。好比成都，这是一个来了便不容易忘记的城市，相比很多千篇一律的古
城，成都的宽窄巷子里，无论是宽巷子还是窄巷子，川剧变脸、茶楼、兔头、钵钵鸡、大熊猫手办，
无疑提供的都是独一无二的体验，全国只此一家，以 " 特色 "
立足，绝非雷同小商品的又一次重复和搬运。iCAR 品牌诞生于新能源汽车市场群雄争霸的时代，却选
择了一条截然不同的道路。它不参与传统参数的军备竞赛，而是聚焦于 " 特色 "
这一核心价值，瞄准年轻用户对个性与价值的双重需求。iCAR
的这份选择，如同在中国市场落地生根的 MINI、Smart、吉姆尼等小众品牌与车型，它们不追大流、只
做特色，同样能在市场中找到自己的立足之地，让特色化与规模化兼得。在 15
万元价位区间，消费者很难找到同时具备独特设计和强悍性能的纯电产品，iCAR
正好填补了这一空白。iCAR 的核心用户是 20-45 岁泛年轻用户，这群人富有活力和潜力，改装率超
80%。他们追求个性更爱改装、想户外又不想将就，有消费能力但拒绝溢价。而 V23
的产品性能，恰恰精准匹配了他们的每一个需求点。消费者也不再满足于 " 只是一辆电动车
"，而是希望找到符合自己个性和生活方式的产品。在汽势 Auto-First 看来，iCAR 不只是卖车，更是在
推广一种新的消费理念——价值理性主义。消费者不必为品牌溢价过度支付，而是为真正的产品价值
买单。iCAR 的【敢】底气来自哪？iCAR
并非又一个盲目追风的新势力，而是依托巨头资源、手握清晰战略的 " 新物种 "。换句话说，iCAR
到底能否实现 " 特色新能源车全球第一品牌 " 呢，得看看底气来自哪。一方面，iCAR
的底气来自于奇瑞集团的全力支持。" 无上限投入 " 的承诺让 iCAR
能够大胆探索，不必为短期利润妥协。依托大奇瑞技术平台，融合 iCAR
特色技术储备的成果，是集团赋能下实现技术越级的最佳证明。奇瑞 28 年的造车经验和技术积累，为
iCAR 提供了品质背书和供应链支持。这是新势力品牌难以企及的优势，让 iCAR
能够既保持创新锐度，又确保产品可靠性。另一方面，智米创业团队的互联网基因，为 iCAR
注入了精准的用户洞察和快速响应市场变化的迭代能力，精准踩中年轻用户的痛点，不仅让 iCAR
避开了新能源市场的同质化内卷，更让产品始终紧扣用户的真实诉求。这也成为 iCAR 快速积累用户好
感，构建口碑护城河的关键。最后，源自于未来工厂的品质保障。基于汽车未来制造标准打造且已投
产的 iCAR 超级智慧工厂，集成 5G、AI 等 80 余项数字技术实现全流程自动化生产，具备超级品质（0
缺陷）、超级工艺（艺术级质感）、超级定制（C2F
柔性生产）及超级环保（太阳能供电、废水回收）等核心优势，将为 iCAR
高品质基因提供坚实保障，确保每一台车都能稳定、可靠地交付到用户手上。汽势观：iCAR
的启示iCAR 的模式为行业提供了重要启示：新能源汽车竞争不应只是参数的竞争，更应该是价值和特
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色的竞争。中国新能源汽车市场已经足够庞大，能够容纳多种商业模式和创新路径。iCAR 的 "
特色路线 " 证明，除了跟随主流，品牌完全可以开创自己的赛道。对于消费者而言，iCAR
的出现意味着更多元的选择和更理性的价值。消费者不必在个性、性能和价格之间艰难妥协。  

  标签社交媒体 

相关文章

 广东全运男篮阵容强大锁定全运会冠军？网友：打得过辽宁和四川吗
 这就是最帅天团！
 台湾省人民钟爱日系车：销量榜前十日系车独占八席
 老虎解散一个团队
 米哈游起诉腾讯？知情人士：米哈游和腾讯之间无直接诉讼案件为法律流程需要
 以激光方案替代人工和除草剂，农业机器人企业蔚蓝引擎获司南导航天使投资
 字母哥轮休！希腊男篮被轰18-0爆冷输波黑遭首败努尔基奇18+10
 方媛晒孕期营养餐，吃的好少，都快生了才长了10斤，体重还没过百
 曾直播中称“钓鱼岛是中国的”，NHK前中国籍员工被判赔约54万元
 “对钱没概念”有多可怕？小心别掉进消费陷阱里了
 巨石强森久违露面，暴瘦55斤引热议，网友调侃：巨石变鹅卵石
 第一批复制粘贴照来了！阅兵前最新训练现场
 仁爱礁持枪冲突，与菲军搏斗的中国海警视角曝光！自古边军多勇武
 字母哥轮休！希腊男篮被轰18-0爆冷输波黑遭首败努尔基奇18+10

  
   上一篇 成龙和山本未来重逢！曾合作电影《我是谁》  

   下一篇 媒体人：张镇麟转会费是赵睿两倍离队更多是为家庭考量  

  

 文章点评 

未查询到任何数据！

  
◎欢迎参与讨论，请在这里发表您的看法、交流您的观点。

  

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                               6 / 6

http://shanghai.aavod.cn/20260415/056434501.html
http://beijing.aavod.cn/
http://haikou.aavod.cn/
http://shanghai.aavod.cn/
http://hefei.aavod.cn/
http://beijing.aavod.cn/
http://haikou.aavod.cn/
http://shanghai.aavod.cn/
http://hefei.aavod.cn/
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/165794427.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/070115989.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/368038433.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/053362080.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/837111303.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/759875135.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/509893088.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260415/864685281.html
http://www.tcpdf.org

	keyword: 
	comment: 


