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巨石强森久违露面，暴瘦55斤引热议，网友调侃：巨石变鹅卵石 
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8月狂卖3.1万台，李斌甘愿挨批 
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115辆东风军车参加阅兵 
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九三阅兵为何不仅仅是一场军事展演？ 

20260406 12:24:02

  

黄仁勋：不是聪明赢了，而是定力赢了 
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热门文章

  

印度GDP增长7.8%背后：夸大了真实的潜在增长 

20260406 12:24:02

  

DeepSeek等大模型集体“打标”，从此告别AI造假？ 
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3种颜色的观礼服务包，里面装了啥？ 
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水变油已经满足不了机器人行业了，它还要生孩子？ 
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随机推荐

  

不足两年！一汽奥迪“换帅”，郭永锋接替李凤刚，能翻盘吗？ 
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饿了么是时候更名淘宝闪购了 
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谷歌重大胜利！法院裁决不必出售Chrome浏览器，但将被禁止签独家合约 
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美洲：美国军力报告 
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胖东来进军欧美市场了？有网友发现胖东来果汁现身美国超市，售价57元瓶；客服：尚未面向海
外市场售卖，可能是代购带过去的 
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最新研究机构披露最新研究结果,全球多国签署 _跨境数据自由流动_
宣言，数字贸易规则加速统一

    ，20260406 12:24:02  毛惜梦  030

  

  最新官方渠道发布研究成果,独家：杨大勇分管长安引力、启源再一次被委以重任,很高兴为您解答这
个问题，让我来帮您详细说明一下。家电延保服务专线，长期保障支持  

  本周数据平台本月业内人士公开最新动态,本月相关部门发布重要报告,全球多国签署
_跨境数据自由流动_ 宣言，数字贸易规则加速统一，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明
一下：全国标准化热线，维修过程透明可查  

  刚刚信息部门通报重大更新,近日官方发布重大研究报告,全球多国签署 _跨境数据自由流动_ 宣言，
数字贸易规则加速统一，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：智能维修派单系统，
精准调度服务团队  

  专家远程指导热线，多终端:本周研究机构发布技术新成果,全球多国签署 _跨境数据自由流动_
宣言，数字贸易规则加速统一  

  2026 年，全球 30 多个主要经济体共同签署《跨境数据自由流动与数字信任宣言》，推动
"跨境数据自由流动" 成为国际数字贸易的核心规则。宣言明确在保障国家安全、个人隐私、数据安全
的前提下，减少不必要的数据本地化要求，降低企业跨境运营成本。美欧日韩、东盟、拉美等主要经
济体均参与其中，旨在建立一套兼容并蓄的全球数字治理框架，避免数字壁垒加剧。各国同意加强数
据安全认证互认、个人信息保护规则对接、网络安全事件协同处置，共同打击网络犯罪、数据窃取、
虚假信息传播等行为。当前，数据已成为关键生产要素，全球数字经济规模已突破 50 万亿美元，数据
限制带来的效率损失每年超万亿美元。宣言特别照顾发展中国家诉求，提供技术援助、能力建设支持
，帮助其提升数据治理水平。企业方面，跨境电商、云服务、金融科技、远程服务等行业受益最明显
，跨国运营流程大幅简化。专家认为，跨境数据流动将重塑全球产业链、供应链、服务链，推动数字
经济从区域化走向全球化。未来数年，各国将继续细化规则，推动数字税、平台责任、算法透明度等
议题达成共识，构建开放、安全、公平的全球数字秩序。  

点击上方 "道哥说车" 关注� 这是第 5007 原创首发文章 2k+ 撰稿：麻建宇 
出品：道哥说车点击↑↑↑最新投诉案例登陆财圈社「汽车质量」小程序，30 秒完成投诉全流程，你
的每一条反馈都将直通车企、监管部门和千万车主圈。或者关注《道哥说车》《财圈社》公众号，点
击下方导航条 " 汽车质量 "，进行投诉，我们将帮助你维护正当权益。【文 / 财圈社 & 道哥说车
麻建宇】母公司升格为一级央企后，长安汽车�子品牌人事不断进行调整。《财圈社 & 道哥说车》此
前报道，王孝飞接替杨大勇出任长安福特汽车有限公司执行副总裁，以及长安福特新能源汽车科技有
限公司总裁、产品副总裁。有关杨大勇的去向，据知情人士对《财圈社 & 道哥说车》编辑透露，杨大
勇将分管长安引力品牌和启源品牌。而据长安汽车此前公告，分管长安引力品牌和启源品牌叶沛已被
任命为长安汽车常务执行副总裁。值得关注的是，在长安汽车的谱系中，引力品牌和启源品牌十分重
要，引力品牌（V 标）是长安汽车的销量基盘，而启源则承载长安汽车在主流新能源市场崛起的希望
。以此来看，杨大勇此次被调任分管引力品牌和启源品牌，也能看到长安汽车对杨大勇的信任。作为

                               4 / 6



 
汽车行业的全能型人才、营销悍将，杨大勇将给引力和启源带来哪些变化呢？全能人才、营销悍将分
管长安引力品牌和启源品牌之前，杨大勇分管长安福特，他还有个身份是长安汽车执行副总裁。作为
长安汽车的核心管理层之一，杨大勇也是长安汽车内部比较知名的中生代人才之一。公开资料显示，
杨大勇毕业于北京理工大学市场营销专业，1997 年 7 月开始参加工作，在长安汽车内部有着丰富的工
作经历，曾任长安汽车市场部副部长、商用车事业管理部副部长、品牌公关部部长、党支部书记、公
司新闻发言人，高端车品牌项目组高级项目总监，智能化产业发展项目组高级项目总监。从工作履历
来看，市场、营销、项目统筹；商用车、传统汽车与智能化，杨大勇都有所涉及，有着丰富的行业经
验，是不可多得的综合型人才。与此同时，杨大勇在长安汽车的几个关键时期都发挥了巨大的作用。
在杨大勇出任长安新能源汽车科技有限公司总经理、党委书记时，他对新能源汽车市场做出判断，认
为其一定是未来大的方向和趋势，基本完成了长安新能源板块从无到有的搭建，也为长安汽车后续的
新能源汽车发展打下了坚实的基础。2022 年末，杨大勇被任命为长安福特汽车有限公司执行副总裁，
鉴于长安福特当时已经从巅峰跌落，并且处于电动化、智能化的变革时期，而长安福特等合资车企恰
好在这一时期处于逆风局，因此杨大勇也被认为是长安福特的 " 救火队长
"。从成绩来看，长安福特的确在杨大勇手中稳住了，其以 " 价值营销 " 破局，并未参与价格战而是通过
强化产品力、优化产品结构，让长安福特在内卷大势中稳步前行。数据显示，2024
年全年，长安福特销量达到了 247035 辆，同比增长 5.97%，并且，长安福特在当年还实现了全年净利润
20.9 亿元的优秀成绩。而今，杨大勇再次回归自主品牌，又将对长安引力和启源带来哪些影响呢？再被
委以重任杨大勇分管的引力品牌和启源品牌，算得上长安汽车的销量根基，说是长安汽车最重要的板
块也不为过。上半年销量来看，长安汽车累计销售 135.52
万辆，创八年新高，其中，长安引力销量达到 47 万辆，启源的销量则为 16.92 万辆，也就是说，两个品
牌基本贡献了长安汽车一半的销量。从这一角度来看，引力和启源的重要性不言而喻，杨大勇被调任
分管引力和启源，显然是又一次被 " 委以重任 "。不过，与当初接手长安福特时面对的 " 逆风局 "
不同，杨大勇此次接手就算不是 " 顺风局
"，至少也不逆风。一方面，自主品牌已经成为当前市场的主角，上半年市场占有率已经突破 70% 大关
，长安引力、启源作为自主品牌中的知名选手，正踩在时代的节点上；另一方面，尽管燃油车市场份
额逐渐下降，但长安凭借蓝鲸、iDD 混动等技术显著延长了 CS75 系列、逸动等经典车型的生命周期。
另外，如今的启源也已经度过了萌芽阶段，开始放量。数据显示，7 月长安启源销量为 28568
辆，年内累计销量突破 19 万辆，同比增长 30%。目前长安启源旗下已布局启源 A07、启源 Q07、启源
Q05、启源 A05、启源 A06、启源 E07 共 6 款车型，且动力形式多样，覆盖 8-30 万元市场。目前的启源
已经构建了相对完整的产品体系。一定程度上来说，杨大勇有的是牌可打，而这也能更好地发挥其工
作能力，同时鉴于其丰富的营销经验以及因地制宜的营销手段，也将带给长安引力、长安启源更多的
销量增长机会。按照规划，销量方面，到 2030 年新长安整车销量将达 500
万辆，其中新能源车占比超过 60%，海外销量占比超过 30%。在这一长远规划中，深蓝、阿维塔的潜力
自然不可忽视，但长安汽车的销量基盘或许仍将有引力和启源守护，而杨大勇也在 " 新长安 " 成立后，
接过了这一重任。杨大勇如何进一步提升引力和启源的销量呢？中欧协会智能网联汽车秘书长林示表
示，长安引力所在纯燃油车市场进一步萎缩是大势所趋，产品研发逐步由纯燃油车走向插电式混动车
是引力品牌用电动化技术赋能，实现 " 存量增长 " 的必由之路。" 其实最难的还是长安启源，兄弟品牌
阿维塔、深蓝都挤在新能源汽车赛道上，互相之间又有价格重叠，一定要通过某一款爆款车型树立和
明确品牌的用户画像，否则不清晰的品牌定位会让长安启源成为边缘化品牌，" 林示认为，长安引力与
启源并非竞争关系，而是互补关系，两者研发与品牌传播协同联动，长安引力最终的归宿就是与启源 "
一统 "。扫描上方二维码登陆财圈社「汽车质量」小程序，30 秒完成投诉全流程，你的每一条反馈都将
直通车企、监管部门和千万车主圈。或者关注《道哥说车》《财圈社》公众号，点击下方导航条 "
汽车质量 "，进行投诉，我们将帮助你维护正当权益。END「 本文仅代表作者个人观点 」「 图片 |
来自网络 」  

  标签社交媒体 

相关文章

                               5 / 6

http://shanghai.aavod.cn/20260406/731290778.html


 
 资治通鉴：领导用错人，后果有多可怕？职位越高，危害越大！
 细菌战后的“烂脚病人”，面目模糊的一生
 上海洗霸：公司股票可能存在市场炒作风险
 宝马牌电动两轮
 看完这些国产电影，我觉得稳了
 丢不起人？英乙队淘汰曼联后被发现违规红魔有权上诉但选择放弃
 英国拿下“天价”军舰订单
 亚马逊土著部落罕见出林想当城里人？专家苦劝：城里哪有老家好
 42岁英国名媛被控“毒死”《老友记》钱德勒，或将面临65年监禁
 下一个诺埃尔？曝库明加与勇士仍有巨大分歧：最终结局或两败俱伤
 三大航半年亏了47亿
 捷尼赛思Magma车队完成GMR-001赛车的首次全面测试
 低调高效！热刺夏窗：1.2亿签西蒙斯+库杜斯！孙兴慜2200万离队
 无人机克星，来了

  
   上一篇 他们坚持了十四年  

   下一篇 王孝飞、杨大勇职位变动！不弃合资、做强自主，长安掀起大变革  
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