
 
  
  
  
       

网站首页
营销策略
市场调查
社交媒体
知识百科

  
  
  首页 >> 社交媒体 

最新文章

  

不足两年！一汽奥迪“换帅”，郭永锋接替李凤刚，能翻盘吗？ 

20260413 20:01:03

  

人民币近期大幅升值，破7不远了？ 

20260413 20:01:03

  

省队又出顶级后卫！1.75米场均20分得分榜第五初中MVP看齐陈盈骏 

20260413 20:01:03

                               1 / 7

http://shanghai.aavod.cn/
http://shanghai.aavod.cn/page
http://shanghai.aavod.cn/article
http://shanghai.aavod.cn/blog
http://shanghai.aavod.cn/post
http://shanghai.aavod.cn/
http://shanghai.aavod.cn/blog
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_985063458.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_985063458.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_985063458.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_628001161.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_628001161.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_628001161.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_026690568.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_026690568.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_026690568.html


 

  

懂车帝36辆车辅助驾驶实测结果夸张网友：各家车企活跃法务部哪去了 

20260413 20:01:03

  

资治通鉴：领导选人用人，除了德行和才能，还有更重要的因素！ 

20260413 20:01:03

热门文章

  

真正稳定的系统，不靠英雄主义，而靠执行常识 

20260413 20:01:03

  

丢不起人？英乙队淘汰曼联后被发现违规红魔有权上诉但选择放弃 

20260413 20:01:03

  

北京跑出超级隐形冠军：舆情监测做到头部，用AI+营销服务大批世界500强 

20260413 20:01:03

  

                               2 / 7

http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_583058267.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_583058267.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_583058267.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_812488827.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_812488827.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_812488827.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_109245129.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_109245129.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_109245129.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_275503725.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_275503725.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_275503725.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_334263540.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_334263540.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_334263540.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_634288443.html


 
世纪武器公司德拉科战术手枪美国特色短管AK超强火力威慑对手 

20260413 20:01:03

随机推荐

  

可灵AI角逐首尾帧生成战场 

20260413 20:01:03

  

雀巢、好时、百事、通用磨坊将逐步取消人工色素，中国食企如何接招？ 

20260413 20:01:03

  

港股运动鞋服四巨头：营收普增利润分化，折扣战致毛利率承压 

20260413 20:01:03

  

华泰证券：美联储9月降息概率较大，重视金银板块机会 

20260413 20:01:03

  

AI六小龙踩过的那些坑 

20260413 20:01:03

                               3 / 7

http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_634288443.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_634288443.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_732627395.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_732627395.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_732627395.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_457501262.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_457501262.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_457501262.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_658264978.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_658264978.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_658264978.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_228544539.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_228544539.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_228544539.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_592978671.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_592978671.html
http://shanghai.aavod.cn/article/20260413_592978671.html


 

  

最新监管部门公布行业研究成果,_垃圾分类全覆盖_
深入推进，绿色生活成新风尚

    ，20260413 20:01:03  马书文  463

  

  本周科研院所发布新成果,DeepSeek等大模型集体“打标”，从此告别AI造假？,很高兴为您解答这个
问题，让我来帮您详细说明一下。家电移机服务热线，专业拆卸安装  

  专家技术支援专线,今日研究机构发布多项新成果,_垃圾分类全覆盖_ 深入推进，绿色生活成新风尚
，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：客服中心全国联网，服务更便捷  

  刚刚科研委员会公布突破成果,本周权威研究机构发布新成果,_垃圾分类全覆盖_ 深入推进，绿色生
活成新风尚，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：家电故障不用愁，客服热线帮您
忙  

  在线维修进度查询:今日行业报告披露重大政策更新,_垃圾分类全覆盖_
深入推进，绿色生活成新风尚  

  2026 年全国 "垃圾分类全覆盖" 工作持续深化，城市、县城、乡镇实现垃圾分类设施、宣传、收运全
覆盖。各地配备分类垃圾桶、智能回收设备，建立 "分类投放、分类收集、分类运输、分类处理"
全链条体系，厨余垃圾资源化利用率达 65%。通过社区宣讲、校园教育、志愿引导等方式，提升居民
分类参与率，全民分类意识显著增强。农村推行 "垃圾分类 + 资源化利用"
模式，变废为宝助力农业生产。全国生活垃圾无害化处理率达 99%，焚烧发电占比突破
70%。垃圾分类推动绿色低碳生活方式普及，减少环境污染，提升城乡人居环境，助力生态文明建设。

本文来自微信公众号：直面 AI，作者：毕安娣，编辑：王靖，题图来自：AI 生成" 作品含 AI 内容 "
的标识成为一种标配，不知道有多少人松了一口气。9 月 1 日，DeepSeek
在官方公众号发布公告，表示对 AI 生成合成内容添加标识，并明确提醒用户相关内容由 AI
生成。其他大模型厂商其实也早有动作，8 月 31 日，腾讯元宝也在公众号发布了《关于 AI
内容标识的公告》。字节豆包、阿里通义、Kimi、智谱清言等也已纷纷更新了用户协议中与 AI
标识相关的内容，表示已履行 AI
标识相关义务，包括但不限于显性标识和隐性标识。在大模型厂商纷纷 " 打标 " 的背后，是 9 月 1 日起
正式实施的《人工智能生成合成内容标识办法》。该《办法》由国家互联网信息办公室、工业和信息
化部、公安部、国家广播电视总局四部门联合发布，要求所有 AI 生成的内容都要 " 亮明身份 "。�
文本、图片、音频、视频、虚拟场景等，通通包括在内；� AIGC
技术服务者、平台、用户都得遵守。首先，AIGC 技术服务者需要在生成 AI
内容时，就埋好隐性标识，做好 " 出厂盖章 "。其次，平台识别并给 AI
内容添加显式标识和隐式标识，如在内容下方标明 " 作品含 AI 内容 "，做好 " 上架明牌
"。最后，用户在发布和传播相关内容的时候，不可以用任何方式删除、篡改、伪造或隐匿平台添加的
AI 标识。因此，除了大模型厂商之外，B
站、抖音、快手等互联网平台也纷纷上线相关功能，让用户可以主动声明 AI
内容，并且配以平台识别打标。经常网上冲浪的朋友都清楚，AI
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标识是一场及时雨。这几年，大家眼睁睁看着 AI 内容越来越多、越来越多样、越来越真：AI
文案与文章赚着点击，AI 美女在线擦边骗口水，AI 乖孙生生把爷爷奶奶 " 哄成胚胎 "，AI
说教视频都成了长辈的催婚利器⋯⋯最可怕的是，连十级冲浪选手都惊恐地发现，昨天刚给老人做了 "
如何辨别 AI 内容 " 的教育工作，今天自己就中了招。我们要么被骗，要么被 " 创
"，一不小心已经走进了《黑镜》的片场。AI 乖孙的魔力很多人第一次被 AI
内容震撼到，是发现老人爱上 AI 乖孙。本来在办公室当着脱脂牛马，用 AI 写代码写方案做 PPT，让
AI 帮忙解读体检报告，在无聊的时候和 AI 玩角色扮演，或者用 AI 合成网络模因，和 AI
的关系挺和谐的。结果过年一回家，却看到老人抱着手机憨笑，里面传来一阵阵 " 奶奶 "" 爷爷 "
的孩童甜音，一瞅居然是平滑感十足的 " 六指灵童 " 在作祟。发视频的知道那是 AI
合成的，你也知道那是 AI 合成的，唯独老人当真的看。最绝望的是，老人不仅相信了还爱得不行，拿
AI 乖孙和真孙比。没想到都已经成年了，还得遭受 " 看看人家孩子看看你 "
的折磨，况且这次把你比下去的不是隔壁小李，而是空气。这种震撼有两层。一层是惊讶，你以为的 "
一眼假 "，其实只是你以为。一层是担忧，把 AI 内容被当成真的，被骗到的不仅是点击，还可能是感
情甚至金钱。现实也确实如此。说两个极端例子。一个例子是今年 6
月的时候，马来西亚有一对老夫妻在网上看到一则 " 记者走访 "
视频。视频中一名记者正在介绍某景区的缆车项目，于是他们说走就走，驱车 4.5
小时前往，却被当地旅馆员工告知根本没有缆车。" 我向阿姨解释说，这段影片是 AI 制作的，并不是
真的。我在这里土生土长，如果真有缆车，这里一定比现在热闹得多。"我们也专门找到这则视频，画
面中有意为之的低画质，右上角的电视台标，配上 " 记者走访 " 这种形式和流畅的画面，缆车悠然穿越
树林，溪流和山脉的壮丽景观，都极具迷惑性。虽然可以通过一些动作和行人不自然地走姿看出端倪
，但要精准地传达给一位老人 " 假 " 在哪里，还真不容易。另一个例子是今年 3 月，中国工程院院士、
天津中医药大学名誉校长张伯礼推荐某美白护肤产品的视频出现在网络上，他不得不出来辟谣：这些
内容全是假的。我从来没用过这个护肤品，我也没做过这方面的宣传，更没研究过，所以里边完全是
编造的。当时网络上涉及他形象和声音的假视频在网络上传播的至少还有十几条。道理都懂，但是给
老人讲清楚又是另一回事，难度堪比解释为什么有人花三十万买那个龇牙咧嘴的玩偶拉布布。甚至有
博主专门拍摄用 AI 工具合成 " 乖孙 "
的视频，就是方便大家转发给家中老人。辨别能力有限的不只有老人，更不只是中国用户。YouTube
上一位忧心忡忡的用户就分享说，自己的孩子看了一则短视频，是关于 " 游乐场恶魔 "
的，吓得不轻。她不得不费劲给孩子解释什么是人工智能，最后干脆禁止孩子再用 YouTube。AI
标识变为标配，无疑是对在这方面辨别能力有限的群体的一种保护。至少可以告诉他们，凡是有 "
作品有 AI 内容 " 这样的标识，就别信以为真。当年轻人也无法识别 AI
内容除了单纯地担忧家人之外，年轻人自己也会直接变成 " 受害人 "。爷爷奶奶用 AI 乖孙 PUA
你，都已经算小意思，尝过长辈用 AI 催婚的人才知道什么是真正的苦涩。"
妈妈说了这番话，我想结婚了 "" 不结婚的人以后有多惨 "" 人到中年最可怕的事是孤身一人 ""
不结婚的十大坏处 "，不知道什么时候开始，各种催婚视频变成了老人的 " 嘴替
"。更魔幻的是，你从明显的掉帧，以及 " 穿模 " 的牙齿，惊讶地发现如今催婚视频都在用 AI
了——原视频也许只是一段普通的街头采访，被人用 AI 一处理，就成了对口型文案点读机。好歹以前
营销号的催婚视频还是真人拍摄，如今就只动动小手指用 AI 搞 deepfake？更有甚者，直接用 AI 猫猫成
亲视频配催婚文案，就连你家猫看了都得连连摆手，为自己的物种发声。真把老实人逼没辙了，年轻
人开始用 " 魔法打败魔法 "。轻则让 AI 支招紧急学习反催婚话术；重则用 AI
合成自己和光头大金链子油腻男拥抱的视频，骗长辈 " 已经找到对象了，勿催
"；或者直接合成猫猫洗衣做饭的视频，下次长辈再问 " 不生孩子老了怎么办 "，你只需要说 " 请看
VCR" ——谁用 AI 不是用啊，年轻人还能自己制作，直接让自家猫猫上场。不过在和家长斗智斗力的
过程中，都还是愤怒的对抗，毕竟那些催婚视频，不管是猫猫结婚还是路人被对口型，都还是和老年
人爱上的 "AI 乖孙 " 一样，是一眼假的视频。当十级冲浪选手发现，连自己都会开始分辨不出 AI
视频和真实视频的时候，这一切才真的变成赛博恐怖故事。这就不得不说到 " 袋鼠登机 " 视频了。今年
5 月，一则视频走红网络，获得百万点赞。视频中一位女士正在和工作人员理论，她们中间站着一只袋
鼠，手里握着登机牌，一脸无辜地看着镜头。由于没有明显的光影、动作、肢体硬伤，袋鼠的表情又
实在惹人怜爱，很多人压根就来不及想 " 袋鼠能不能坐飞机 "
的问题，甚至注意不到女人挥舞的手露出了破绽，就冲到评论区疯狂键入 " 好可爱呀
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"。最后发现小丑竟是自己，这是一则 AI
视频，甚至引来多家媒体帮忙辟谣。不过在那之后，第三方视频还在转发这则视频，而评论区依然有 "
蒙鼓人（被蒙在鼓里的人）"。这种事儿对年轻人的打击无疑是巨大的，上午还在跳脚 " 这么假的 AI
视频你为什么要相信 "，下午就发现自己也分不出来：我三岁玩
iPad，五岁玩电脑，十二岁就已经是冲浪满级选手，结果发现 AI
视频是不长眼的，作为人类的自信心是没有的，真与假的界限是模糊的。好在 AI
标识来了，袋鼠再可爱，也别想骗我。AI 标识成标配，真的很有必要AI 的能力越来越强，真与假的界
限在屏幕里逐渐变得模糊，人为划清这道界限就显得尤为重要。这并不容易。正如刚刚开始实施的《
办法》，强制规范，AI 生产商、平台、用户三方共同努力，意味着不留 " 视情况遵守 "
的灰色地带，也不留 " 猫鼠游戏 " 的空间，这样的力度在全球都实属罕见。比较相似的是韩国和西班牙
，前者有人工智能框架法，后者有 AI 标识要求，都是在今年年初的动作。欧盟动作比较快，2024
年正式公布《人工智能法案》（EU AI Act），不过这是一个针对 AI
比较大、全的法案，核心是人工智能规制分级管理，将人工智能系统分为 " 禁止类 "" 高风险类 ""
有限风险类 " 与 " 最低风险类
"，并据此提出差异化监管要求。目前法案还在逐步铺开，强制标签要求可能要到 2026
年生效。而且这个法案并非没遇到阻力，如 8
月，美国科技巨头就是不是要自愿签署《通用人工智能行为准则》进行了表态，Meta
就明确表示拒绝。在美国本土，至今还没有关于 AI 标识的全国性法规，部分州（如加州）有强制标签
要求，但联邦层面仅有指导性的意见，而科技公司如 OpenAI、谷歌、Meta 等是自愿支持 AI 水印、AI
标识等措施。" 自愿 " 可靠吗？在非强制性监管的环境之下，AI 标识的落实也好，AI
内容的控制也罢，确实不尽如人意。最典型的就是谷歌旗下视频平台 YouTube
的乱象。虽然谷歌自己的 Gemini 模型早就自愿加入 " 打水印 " 的行列，但是在 YouTube
这个平台上，AI 短视频泛滥已经到了夸张的程度，周排名里前几的短视频总是 AI
视频，尤其是儿童频道，简直就是重灾区。这些 AI
短视频有的是蹩脚和无意义的，有的是猫猫狗狗配上狗血短剧剧情，还有的是生成的诡异生物 /
怪物在飘荡，而最引人担忧的则是 AI 短视频讲历史讲科学知识，但是错误百出。而且不少 AI
视频账号，会重复上传十几条相同的视频。以此来多赚流量激励。这背后当然是利益驱使，曾有人在
Medium 发文，表示利用 AI 短视频，5 天就赚了 5000 美元。而 AI
内容的泛滥，势必会挤压人类创作者的生存空间，已经有不少 YouTuber
制作视频讨论此类乱象，呼吁平台治理。虽然 YouTube 已经表态会打击大规模生产的、重复的 AI
短视频，但是目前 YouTube Shorts
仍然有乌烟瘴气之感，并没有从根本上解决问题。更值得玩味的是，YouTube 在 8
月底还陷入了另一场争议。有创作者发现，自己的短视频上传到 YouTube Shorts 之后，质感变得很奇怪
，貌似变得更清晰了，但是边缘过度锐利、画面有诡异的平滑感、阴影格外明显⋯⋯换句话说，明明
是真正的人类视频，却莫名其妙变得很 " 塑料 "，就像 AI 视频一样。但是同步分发到 Instagram（Meta
旗下社交媒体）的短视频并没有异常，因此怀疑 YouTube 擅自为短视频做了 AI 增强。本来 AI
短视频泛滥就很烦人了，真人视频也强行被 AI
过了一手。这件事也已经被多家美国主流媒体报道，基本上是实锤了。用 AI
功能赋能创作者是一回事，不打声招呼偷偷摸摸给统一加上一层 "AI 滤镜 " 是另一回事，也难怪
YouTuber 都很生气。" 我不喜欢我的视频变成这样，我更不希望我的粉丝误认为我开始做 AI
视频了。"YouTube 的这两件事（AI 短视频泛滥和偷偷做 AI 增强）暴露了一个很大的问题—— AI
的规范只被当作科技公司的 " 自愿 " 行为，是远远不够的。尤其是既做面包又卖面包的科技巨头，是有
原始动力多加糖、多做、多卖的，尽管它在宣传的时候要大谈健康。未来 AI
视频的数量恐怕只会越来越多。分享两个数据。一个是 Twicsy.com
的一项研究，称人类影响者目前的平均收入是 AI 影响者的 46 倍。这主要是因为 AI
内容在真实性、情感连接和信任方面仍有差距，导致赞助和广告收入较低。46
倍感觉是人类大胜，但是转念想想人类制作视频的投入水平，和 AI
视频的投入水平（以创作者来论），这个差距不是太大，反而是小得可怕。另一个数据是，Business
Insider 的 2025 创作者市场报告显示，整个创作者  
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