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本月行业报告传递新变化,_有奖发票_ 试点投放奖金 18.5 亿元，超 2
亿人次参与促消费

    ，20260417 03:43:39  马香薇  778

  

  本月监管部门公开新成果,水变油已经满足不了机器人行业了，它还要生孩子？,很高兴为您解答这个
问题，让我来帮您详细说明一下。家电问题一键呼叫，客服专员全程跟进  

  近日检测中心传出核心指标,本周科研机构发布科研新成果,_有奖发票_ 试点投放奖金 18.5 亿元，超 2 
亿人次参与促消费，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：智能化工单系统，自动派
发维修任务  

  刚刚应急团队公布处置方案,本月高校研究机构发布新成果,_有奖发票_ 试点投放奖金 18.5 亿元，超 2 
亿人次参与促消费，很高兴为您解答这个问题，让我来帮您详细说明一下：数字化服务派单，精准对
接维修需求  

  昨日官方渠道公开新变化:最新研究机构披露最新研究结果,_有奖发票_ 试点投放奖金 18.5 亿元，超 2
亿人次参与促消费  

  国家税务总局最新通报显示，全国 "有奖发票" 试点工作成效显著，截至目前，15
个试点省份累计投放奖金 18.5 亿元，参与抽奖人次突破 2 亿，有效激发餐饮、零售、住宿等行业消费
热情。有奖发票通过即开即奖、定期摇奖等方式，鼓励消费者主动索取发票，既维护消费者合法权益
，也强化税收征管，堵塞征管漏洞。试点以来，相关行业开票量明显提升，税收秩序进一步规范。为
提升参与便利度，税务部门优化线上兑奖流程，支持微信、支付宝等渠道一键领奖，中奖信息实时公
示。据悉，下一步 "有奖发票" 试点将扩大至 20 个省份，增加奖金规模和中奖频次，推出更多惠民激励
措施。业内认为，此举既能促进诚信纳税，又能有效释放消费潜力，对稳增长、惠民生具有积极作用
。  

文 |  道总有理这几天，前段时间沸沸扬扬的 " 机器人妈妈一年内问世 "
的消息被澄清。然而，整个机器人赛道还是出奇地热闹。2025
年夏天，两场科技盛会一起将这个行业的热度推至顶峰，数据显示，世界机器人大会现场 27.1
万人次涌入，5200 万人次观看直播，50 家整机厂商同台展示叠衣、分拣、格斗的 " 全能身手
"。同期举办的世界人形机器人运动会上，280 支队伍角逐 26 个赛项，宇树机器人以 6 分 34 秒跑完 1500
米的视频刷爆网络。热闹背后，一组数据透着诡异的反差：截至 2025 年 7
月，国内人形机器人相关企业已达 834 家，2025 年上半年新注册量同比激增
180%。但港股已上市的两家机器人企业，优必选、越疆科技，直至 2024
年仍未实现盈利。同时期亏损的还有乐动机器人、卧安机器人，细数下来，2025 年递表的 12
家机器人企业中，有 10 家均亏损。一个值得思考的问题：现实世界真的需要那么多机器人吗？当然科
技需求一直存在，但当资本、媒体与市场想象共同催生机器人为 " 超前需求 "
狂欢，行业就不得不被远超技术能力与真实需求的预期所裹挟了。资本正在把机器人包装成未来 " 刚需
"看起来，2025 年的机器人赛道，像是在复刻 2015 年互联网创业的 " 千团大战 "。IT 桔子统计，2025
年前 3 个月，中国具身智能机器人投融资交易已达成 54 起，规模 60.46 亿元，融资企业数已经超过 2023
年全年。一级市场上，宇树科技以 120 亿元估值启动 IPO 辅导，智元机器人拟斥资 21.3
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亿元控股上市公司上纬新材，" 杭州六小龙 " 之一的云深处单轮融资近 5
亿元，它石智航更是拿到美团领投的 1.22 亿美元天使 + 轮融资。可想而知，资本用真金白银投票，很
快把整个行业的估值推向高位。据悉，当前机器人赛道里，第一梯队企业估值超 70
亿元，第二梯队也达 20 亿 -50 亿元，其余热门公司的估值也大致能接近 20 亿。值得注意的是，资本在
机器人行业不断渗透与扩张，逐渐把原本非必需的技术可能性，强行包装成所谓的 " 刚需 "，事实上，
有些机器人的诞生，并不一定是源于现实生活的发展需求，更多时候，是资本想要掌控行业话语权，
先刻意放大特定场景下的焦虑感。比如，在短视频平台上被各大营销号疯狂渲染的代孕机器人。不可
否认，随着不孕率的上升，生育困境确实已成为不容忽视的问题，对辅助生殖技术的真实需求正在持
续增长。数据显示，我国试管婴儿服务市场规模由 2016 年 189.1 亿元增至 2019 年 282 亿元，并预计 2025
年市场规模将进一步扩大至 487.6 亿元。或许，正是看到辅助生殖市场的庞大潜力与生育焦虑背后的流
量价值，资本试图将机器人概念强行嵌入这一需求场景，但残酷的现实是，支撑这一概念的核心技术
远未成熟，据悉，所谓 " 人造子宫 + 机器人本体 "
的组合，至今仍停留在科幻层面。从技术维度拆解的话，" 机器人妈妈 " 的核心难点在于 " 人造子宫
"，目前仅在动物实验中取得有限进展：2017 年美国费城儿童医院的 "EXTEND" 系统让 8
只早产羔羊体外存活 4 周，但这些羔羊已具备自主血液循环，无法支持胚胎着床。更关键的是，人类胚
胎体外培养存在严格伦理限制，全球普遍遵循不得超过 14 天的规则（部分国家建议延长至 28
天），而人类胎儿需要 10 个月孕育，远超伦理红线。这意味着，" 机器人代孕 "
会在很长一段时间内不具备可行性。而 " 代孕机器人 "
的提前渲染并非偶然。实际上，在整个机器人赛道中，资本刻意包装未来 " 刚需 " 的操作随处可见，它
们往往以极具话题性的表演场景为切入点，用快速搭建的商业链条放大热度，比如机器人大赛，仅凭
机器人对抗的新奇感便斩获全网数亿流量。据悉环梦科技旗下包括人形机器人、机器狗、机械臂等在
内 1000 台的机器人，在北上广等城市做机器人巡展，一场巡展净利润能达到数十万元到数百万元，这
还是在上座率一半的情况下。资本借此迅速构建起一条成熟的商业赛道：从赛事门票、直播版权，到
品牌赞助，甚至机器人足球比赛在模仿人类足球的 " 转会 "" 青训 "
体系。高工机器人产业研究所预计，到 2030 年中国人形机器人市场规模将达 380 亿元，销量从 0.4
万台激增至 27.12 万台，年复合增长率超过 60%。当前，各大城市、企业、高校都在兴办机器人大赛。
剥开热闹的商业外壳，这更像资本设下的局，用虚假繁荣撑起行业估值，用 " 刚需 " 假象吸引资源涌入
，最终收割流量红利与投资回报，至于技术何时突破、真实需求何时满足，早已被抛在这场资本游戏
之外。机器人 " 服务于人 " 的时代远未到来2025
年，人形机器人行业迎来了爆发式增长。根据预测，2025 年全球人形机器人销量将突破 1
万台，同比大幅增长 125%。智能制造网梳理发现，2025 年以来，我国人形机器人订单呈爆发式增长，
除天太机器人外，智元机器人、优必选、均普智能、宇树科技等均获得人形机器人订单。7
月份，中国招标投标公共服务平台公示，优必选科技成功中标觅亿汽车价值 9051.15
万元的机器人设备采购项目，刷新了全球人形机器人企业单笔中标金额的最高纪录。然而，大批量 "
需求 " 到底什么时候来？谁也说不准。尤其在现实生活中，这个赛道仍然存在巨大的供需错位。"
一财商学 " 调研显示，有购买和租赁人形机器人想法的占近七成，85.6% 的消费者表示想让人形机器人
帮忙家庭服务（做家务、搬东西、辅导孩子等）和养老服务（照顾老人、医疗护理等）。花旗银行预
测显示，到 2050 年，家庭服务、医疗护理等 C
端场景将爆发。但现实是，如今真正走进家庭的人形机器人寥寥无几。当前的订单繁荣，主要由 B
端工业场景和 A 端科研教育支撑。优必选今年计划交付的数百台机器人中，工业机器人占 500
台。高校成为重要买家，同济大学花费 825.66 万元采购 10 台宇树 H1-2 机器人，国内超 30
所高校都是宇树科技的客户。这些订单显然难以满足正常需求的期待，数据显示，超 50% 的 " 商业化 "
订单本质是公关展示和数据采集。追根究底，" 非实用化 "
的核心症结仍在于机器人技术不达标，无法支撑真实场景下的常态化使用。据悉，北京半程马拉松的
20 台陪跑机器人中，14 台因关节过热或平衡问题中途退出，变成了人服务于机器人，" 字母榜 "
甚至直言机器人马拉松的完赛率仅 30%。不可否认，市面上大多数机器人功能受限，有的基础版只能
完成平移、招手等简单动作，离现实所需的复杂服务相去甚远。然而，在科技赛道中，相比于 B 端与 A
端，C 端消费需求的反馈与拉动，往往才是科技产品从实验室走向 " 市场化 "
的重要驱动力。机器人领域恰恰面临 C 端需求缺位，宇树科技的客户中，直接来自 C
端的消费者少之又少。即便在电商平台，售价 9.9 万的宇树 G1 机器人标注已售 800+，但实际评价多与
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机器狗相关，人形机器人的真实消费寥寥无几，仅有的买家主要目的还是吸引流量，他们会在小红书
、抖音等社交平台发布 " 宇树人形机器人的使用体会 "" 花 xx 万买了宇树 "
等笔记、视频。长远来看，若机器人领域始终无法打破 "C 端缺位 "
的僵局，可能影响整个人工智能相关技术向其他领域的渗透。据悉。由于工业需求过于旺盛，2024
年，由工业界开发的重要模型占比超 90%（2023 年为 60%），重要的 AI
大模型基本由产业界主导。同时，这一赛道也会难以复制 AI
手机、消费级无人机的市场化成功，毕竟，任何科技的终极价值，终究要回归 " 服务于人 "，而现阶段
，到底是人服务于机器人还是机器服务于人，一目了然。在服务于人的道路上，当下的机器人其实刚
刚迈出第一步。过度的概念炒作，正在透支科技创新的可信度1984 年，哈尔滨司机王洪成宣称发明 "
水变油 " 技术，声称在水中加入少量可燃炔制剂就能让水成为廉价燃料，这一说法不仅登上各类媒体，
还被吹捧为 " 继四大发明后的第五大发明 "，直到 1997 年王洪成因诈骗被判刑，这场持续十余年的骗局
才得以终告。三十多年后，科技圈似曾相识的戏码还在上演。在机器人代孕风波之前，幽默风趣的银
行客服机器人 " 娇娇 "（实则为真人扮演）、自主研发的红芯浏览器、" 水变油 " 的水氢汽车、" 华智冰 "
的山寨弹唱数不胜数 ⋯⋯
似乎，科技圈以讹传讹的闹剧，从未缺席。而这些看似荒诞的表演游戏虽引人发笑，但从未偏离 " 吸金
" 的核心逻辑，这种资本聚集效应在历史上屡见不鲜，就像 19 世纪铁路狂潮和 2000 年互联网泡沫时期
，巨额资金总会沿着概念炒作的路径疯狂涌入。尤其当资本急于寻找出口时，精心包装的概念远比扎
实的技术更易获得青睐。以 " 机器人代孕 " 为例，CB Insights 发布的报告显示，2024 年，全球 AI
领域投融资事件总数达 4505 件，比上一年的 4236 件增加 6.35%；融资总额达 1004 亿美元（约合人民币
7283.5 亿元），比上一年的 559 亿美元增长 79.61%，占全球融资总额的 69%。尽管资本看上去还在为 AI
疯狂，但实际上，有些市场的 AI 热度已较从前远远下降。比如我国，2024 年，中国 AI
初创企业筹集的资金仅 52 亿美元，只占美国 AI 初创企业筹集资金 763 亿美元的 7%。也许，对于某些
AI 企业而言，他们急需一个 " 代孕机器人 "。另外，从社会认知层面上看，全球对人工智能的乐观情绪
虽然整体呈上升趋势，但地区间的分歧严重，在中国（83%）、印度尼西亚（80%）和泰国（77%）等
国，大多数民众认为人工智能产品和服务带来的好处多于危害。可是相比之下，在加拿大（40%）与荷
兰（36%），乐观情绪远低于此。或许也正因如此，部分从业者才会剑走偏锋，试图用代孕这类超出技
术边界、甚至违背伦理的 " 超前需求 " 制造话题，强行拉高社会对人工智能的期待。值得一提的是，谎
言破裂的代价往往要由整个行业承担。曾估值 300 亿美元的 Nikola 公司，靠将卡车拖上山拍摄 "
自动驾驶 " 视频骗取投资，2020 年借壳上市后，Nikola 市值迅速翻倍至 300
亿美元，甚至超越福特汽车，吸引了通用汽车、博世等巨头投资，2025 年破产清算，投资者损失超 200
亿美元。截至目前，AI 领域同样暗藏危机，自 ChatGPT 发布至 2024 年 7 月，国内 78612 家新注册 AI
企业已消失，占同期新增总量的 8.9%，近十年间 " 死亡名单 " 更扩大至 35.3 万家。2024
年上半年，国内新注册 AI 企业超 23.7 万家，同时超 8 万家陷入倒闭或破产困境。从 " 水变油 " 到机器人
代孕，科技谣言的套路从未改变。当资本不再耐心等待技术成熟，闹剧就会在资本狂欢中不断重生，
这些戏码或许能在短期内推高行业热度，但更多时候，是在透支公众对科技的信任。到头来，留下的
只会是一地破碎的期待。  

  标签社交媒体 
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